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Zaklad: populace CR 15-74, 13 401 dennich dotaznik(, 2 112 respondent(i  Zdroj: Crossmedialni studie 2015, ATO — Nielsen Admosphere
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Sledovani videa na ruznych zarizenich (dennég)

Zdklad: Sleduji video na internetu, TV
vysildni nebo jind videa, N=1205*
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W EIEWLL A | Sleduji nejvic internetova videa, Castéji nez TV.
o, Sleduji hlavné v notebooku nebo smartphonu.
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Vice nez ostatni vyuzivaji ke sledovani videi smatphone.

Millenials Na Zivé TV vysilani koukaji ze vSech nejméné
'ﬂ Castéji nez TV sleduji internetova videa.
» Cast8ji ne? ostatni sleduji videa zpravodajskych webd.

Zdroj: Nielsen Admosphere, studie Videoservery 2016
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Ktery typ internetového videoobsahu na nasledujicich
zarizenich nejcastéji sledujete?
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Zdroj: Nielsen Admosphere, studie Videoservery 2016

l]iClSCl] | ADMOSPHERE MEDIARESEARCH « R&A « AD INTEL « ADWIND SOFTWARE 4



Sledovanost televizniho obsahu mimo televizor
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Zaklad: jednotlivci 4+, 15-24
Zdroj: ATO-Nielsen Admosphere, Kontinualni vyzkum 2016 1. kvartal
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Zpravodajské weby a aplikace

a m &

42 % 34 % 5%

Denné sleduje zpravodajstvi na zarizeni
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Preferovany zpusob sledovani zprav

Aplikace
79 % 88 %
- 21 % | I - 12 %

Zaklad: internetova populace 15+
Zdroj: Nielsen Admosphere, studie Zpravodajské weby 2015

Kde sledujete zpravodajska videa?
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